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Arbejdsark

Egenskabskortene indeholder udvalgte karakteriserende beskrivelser af de enkelte 'Sadan
oplever danskerne'-malgrupper samt et notepapir tilhgrende hver malgruppe.
Egenskabskortene kan anvendes til en gvelse, hvor formalet er, at deltagerne skal leere de
enkelte malgrupper bedre at kende — og ga fra at have information om en malgruppe til at
opna forstaelse for malgruppen. En ting er at vide, at en malgruppe for eksempel foretraekker
traditionelle medier, men noget andet er at forsta, hvorfor det forholder sig sadan, og det kan
ovelsen her hjeelpe jer til at reflektere over.

Sadan kan du anvende egenskabskortene

Overvej felgende struktur for gvelsen:
Giv en kort introduktion til 'Sadan oplever danskerne 2.0’-rapporten, og hvordan
malgruppe veerktgjet er opbygget.
Inddel deltagerne i mindre grupper, og fordel malgrupperne, egenskabskort og notepapir
mellem grupperne.
Hver gruppe indtager rollen som de respektive malgrupper, de er blevet tildelt, og
formulerer forklaringer pa, hvorfor malgrupperne har svaret, som de har. Forklaringen
noteres pa notepapiret. Deltagerne kan orientere sig i 'Sadan oplever danskerne 2.0'-
rapporten for at finde indsigter til at understette eller udfordre deres teorier.
Herefter opsamles i plenum. Hver gruppe preesenterer deres forklaringer for de avrige
grupper, og der gives mulighed for diskussion af alternative forklaringer i plenum.

Klassisk kultur
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Klassisk kultur Oty
e

Vi gor brug af de tilbud, der matcher vores
oplevelsespreeferencer, og vi besager helst kunst- og
designmuseer eller historiske museer

Vi foretreekker mere traditionelle medier sasom skgnlitteraere
bager og trykte aviser

Bzeredygtighed spiller en vaesentlig rolle i vores valg af
oplevelser

Nar vi tager ud i naturen, sa er hovedreglen, at vi gar efter
afslappende oplevelser

Vi er det segment, hvor flest af os far mere lyst til at besgge et
kultur- eller oplevelsestilbud efter at have set en annonce i en
avis og et skilt langs motorvejen

Vi tager oftest selv initiativ til at besgge kultur- og
oplevelsestilbud, og vi kan godt lide at planlagge det i god tid

Vi er det segment, hvor klart flest keber arskort
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Samvaer og afkobling

Vi elsker at blive stimuleret pa de sociale medier og falge
med i vores venners og andres liv. Vi bruger oftest Instagram

Vi deler ogsa gerne vores oplevelser pa de sociale medier
— enten som et opslag eller i en story

Baeredygtighed spiller ikke en vigtig rolle for os i
hverdagen — hverken nar det kommer til vores egne
handlinger eller oplevelses- eller kulturindustriens
baeredygtighedsprofil

Vi kan seerligt godt lide at besgge forlystelsesparker, ga i
biografen eller tage ud og spise et lsekkert sted

Nar vi er pa besag hos et kultur- eller oplevelsestilbud, vil |
formentlig finde os i caféen eller restauranten

Et besag pa et kultur- eller oplevelsestilbud ma ikke
krave for meget af os — hverken fysisk eller mentalt
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Abensindede og kreative ‘ =

Vi er det segment, hvor flest gar op i kultur- og
oplevelsestilbuddenes baredygtighedsprofil

Det sker dog sjaldent, at vi ligefrem fravaelger en god
oplevelse pga. en svag eller manglende baeredygtighedsprofil

Vi kan bade lide at bruge naturen til at slappe af, men vi er
ogsa klar pa adrenalinfyldte naturoplevelser

Vi gnsker oplevelser, der kraever, at vi involverer os

Et besag hos et kultur- eller oplevelsestilbud kan enten vaere
impulsivt eller planlagti god tid — men uanset hvad, sa kgber
vi naesten altid billetten online forud for besgget

Vi er det segment, som i hgjest grad deler vores oplevelser
online. Det kan veere som en story pa Instagram eller en
skreven anmeldelse online
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Ryt

Fordybelse og laering ‘i

|

Vi foretreekker ikke oplevelser, der er bygget op om
interaktive elementer eller hvor der er fart over feltet

Vi er det segment, hvor flest bruger Facebook i hverdagen

Et besgg hos et kultur- eller oplevelsestilbud er oftest planlagt
i god tid

Vi kan godt lide at tage forbi biblioteket, pa museer eller ga
til foredrag og debatarrangementer

Det er vigtigt for os, at kultur- og oplevelsesindustriens
arbejde med bzeredygtighedsdagsordenen ikke sker pa
bekostning og formidlingen af tilbouddene

Vi orienterer os efter oplevelser i bade trykte magasiner og
aviser, men vi finder ogsa inspiration online
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Sa lidt som muligt ‘-ﬁ
 —

Nar vi ops@ger oplevelser, er det typisk sport events eller
forlystelsesparker

Vi har egentlig ikke tydelige praeferencer for oplevelser —
heller ikke naturoplevelser

Vi er det segment, hvor faerrest mener, at baeredygtighed er
vigtigt i/for kultur- og oplevelsesindustrien. Men mange af
os tager faktisk ikke stilling til baeredygtighedsspgrgsmalet

Nar vi skal pa besag hos et kultur- og oplevelsestilbud, er
besgget oftest planlagt i god tid

Vi bruger i hgjere grad end de resterende segmenter TikTok
og Snapchat

Vi kan faktisk godt blive i tvivl om, hvordan der bliver taget
initiativ til at bes@ge et kultur- og oplevelsestilbud
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Adrenalin og spanding

Vi elsker at bruge naturen til at opleve

Vi er det segment, som i hgjeste grad bruger sociale medier
til inspiration, nar vi skal sgge efter oplevelsestilbud

Vi forbruger i hgj grad ”nye medier” sasom podcast,
sociale medier og on demand streaming-tjenester

Vi gar ikke efter oplevelser, hvor vi kan koble fra

Kultur- og oplevelsesindustriens arbejde med
baeredygtighedsdagsordenen gar vi ikke sa meget op i

Vores bes@g hos et kultur- og oplevelsestilbud er oftest
spontant og impulsivt
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Leg og laer

Det er vigtigt for os, at barnene kastes ud i interagerende
oplevelser, hvor de far mulighed for pa egen krop at fgle og
meerke sig frem til erkendelse pa en fantasifuld made

Det lererige aspekt af oplevelser er mindre vigtige for
vores barn, end det er for os voksne

Bzeredygtighed spiller en afgerende rolle, nar vi skal veelge
oplevelser

Alle former for naturoplevelser er et hit hos os

Vores born tager ogsa gerne initiativ til et besagg hos et
oplevelses- eller kulturtilbud

Vi benytter os af mange forskellige oplevelsestilbud, og
vores bgrn har ogsa mange oplevelsespreeferencer
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Sjov og ballade

Nar vi er pa besag, er det vigtigste for os, at bernene far en
god oplevelse — uden at vi selv ngdvendigvis skal aktiveres

Vi besager oftest legelande, oplevelseshuse eller
biblioteker med bgrneafdelinger

Nar det kommer til os selv og vores egne handlinger, sa spiller
overvejelser om baeredygtighed ikke en stor rolle

Vores borns oplevelsespraferencer stemmer fint overens
med de voksnes praferencer for oplevelser

Vi kan godt lide, at vores besgg hos et kultur- eller
oplevelsestilbud er planlagt i god tid

Naturoplevelser, der kraever for meget planlaegning eller
udstyr, er et no-go for os
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Fart og bevagelse

Vi elsker at vaere aktive i naturen, men vi kan ogsa godt lide
at bruge naturen til at slappe af

Vi vil gerne inddrages og involveres i oplevelserne, og
bade bern og voksne skal aktiveres

Kultur- og oplevelsesindustriens arbejde med
baeredygtighed er ikke af afgerende betydning for os

Vi deler gerne vores oplevelser online f.eks. som en story
pa Instagram

Vi kan godt lide at benytte medier, som involverer videoer,
sasom YouTube, streaming mv.

Vi benytter os ikke af oplevelser til at koble af
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Hjemme bedst

Vi er naesten alle pa Facebook

Vi er det segment for oplevelser med bgrn, der i laveste grad
selv aktivt handler ud fra et baredygtighedshensyn

Vi har ikke selv nogle tydelige praeferencer for oplevelser
med bgrn — og vores bgrn har heller ikke staerke
oplevelsespraeferencer

Naturoplevelser er ikke noget, som vi er negativt
indstillede over for — det skal bare veere naturoplevelser, der
passer til os

Vi er kendetegnet ved, at vi generelt er meget lidt
initiativrige, nar det kommer til at bes@ge et kultur- eller
oplevelsestilbud

Vi forteeller sjeeldent andre om vores oplevelser pa eget
initiativ. Vi deler kun, hvis vi bliver spurgt
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Bernenes lzering er et mal i sig selv for os, nar vi skal ud og
opleve

Vi tager oftest pa museer eller til foredrag eller
debatarrangementer med vores bgrn

Baeredygtighed er vigtigt for os i hverdagen — vi tager
aktivt stilling til problematikken og fors@ger at handle mere
baeredygtigt

Vi mener, at museer og kulturinstitutioner har en saerlig
vigtig rolle i at sikre befolkningens dannelse og
uddannelse

Vi er selv initiativrige, nar det kommer til at foresla et besag
hos et kultur- eller oplevelsestilbud — men vores partnere er
faktisk ogsa ret gode til at tage initiativ

Vi er det segment for oplevelser med bgrn, som i hgjest grad
deler vores oplevelser online f.eks. via en skreven
anmeldelse eller anbefaling
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